
บทที ่2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข8อง 

  

การวิจัย เรื่อง การพัฒนารูปแบบรายการพอดคาสต:เพื่อการเรียนรู< สำหรับการศึกษา

ทางไกลในระดับอุดมศึกษาของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช โดยผู<วิจัยได<ศึกษาหลักการ 

แนวคิด และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข<องท้ังในประเทศและตOางประเทศ ประกอบด<วย  

ตอนที่ 1 แนวทางการปฏิรูปการเรียนการสอนและการให<บริการสื่อการสอน

ของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

ตอนท่ี 2 ส่ือใหมO (New Media) 

ตอนท่ี 3 พอดคาสต:เพ่ือการเรียนรู< (Podcast for Learning) 

ตอนท่ี 4 การออกแบบสาร (Message Design) 

ตอนท่ี 5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข<อง  

 

ตอนที ่  1 แนวทางการปฏิร ูปการเร ียนการสอนและการให:บร ิการส ื ่อการสอนของ

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (มสธ.) เปkนมหาวิทยาลัยเปlดแหOงแรกของประเทศไทย 

มีการศึกษาตามหลักสูตรการศึกษาท่ีอยูOในรูปแบบสถาบันการศึกษาทางไกล มีการจัดการเรียน

การสอนทางไกล เปkนสถานศึกษาแบบไมOมีชั้นเรียนของตนเอง โดยผู<เรียนและผู<สอนอยูOตOางถ่ิน

ตOางที ่กันถOายทอดเนื ้อหาและประสบการณ:ด<วยระบบการสอนทางไกลผOานสื ่อการสอน ซ่ึง

นับตั้งแตOมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช เปlดรับนักศึกษาและเริ่มจัดการเรียนการสอนในปp พ.ศ. 

2523 ได<ใช<สื่อสิ่งพิมพ:เปkนหลักและใช<สื่อวิทยุโทรทัศน:เปkนสื่อเสริมมาจนถึงปqจจุบันเปkนเวลากวOา 

40 ปp ใช<ระบบสื่อการสอนทางไปรษณีย: วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน: หรือวิธีการอยOางอื่นที่ผู<

ศึกษาสามารถเรียนได<ด<วยตนเอง โดยไมOต<องมาเข<าชั้นเรียนตามปกติ ใช<สื่อคอมพิวเตอร:เพิ่มเติม

เม่ือเทคโนโลยีพัฒนาเข<าสูOระบบเครือขOายอินเทอร:เน็ต (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2565) 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชได<มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการเรียนการสอนทางไกลโดยเพื่อให<

ตอบสนองตOอยุทธศาสตร:ของแผนการศึกษาแหOงชาติ มีวิสัยทัศน:ให< “คนไทยทุกคนได<รับ

การศึกษาและเรียนรู<ตลอดชีวิตอยOางมีคุณภาพ ดำรงชีวิต อยOางเปkนสุข สอดคล<องกับหลักปรัชญา

ของเศรษฐกิจพอเพียง และการเปลี่ยนแปลงของ โลกศตวรรษที่ 21” (สำนักงานเลขาธิการสภา

การศึกษา, 2560) และยุทธศาสตร:ที่ 5 การพัฒนากำลังคนให<พร<อมเข<าสูOยุคเศรษฐกิจและสังคม
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ดิจิทัล เพ่ือสร<างและพัฒนาบุคลากรผู<ทำงานให<มีความสามารถในการสร<างสรรค:และใช<เทคโนโลยี

ดิจิทัลอยOางชาญฉลาดในการประกอบอาชีพ  

อยOางไรก็ตามด<วยบริบทปqจจุบันที่อยู Oบนฐานการเรียนรู<ยุคดิจิทัล มีรูปแบบสื่อและ

ชOองทางการสื่อสารท่ีเปลี่ยนแปลงและหลากหลายตามยุคสมัยและความก<าวหน<าทางเทคโนโลยี

สารสนเทศอยOางเปkนพลวัตร กอร:ปกับเหตุการณ:วิกฤตจากการระบาดของไวรัส COVID -19 ทำ

ให<ภาคธุรกิจและองค:กรตOาง ๆ ได<มีการปรับตัวครั้งใหญO และเห็นถึงความสำคัญของเปลี่ยนแปลง

ดิจิทัล (Digital Transformation) เร็วกวOาที่คิด กOอให<เกิดรูปแบบวิถีชีวิตเปkนความปกติใหมO 

(New Normal) เชOน การทำงานจากที่บ<าน (Work From Home) การจัดงานแบบเสมือนจริง 

(Virtual Event) และการฝ�กอบรมออนไลน: (Online Training) เปkนต<น องค:กรหลายแหOงจึงต<อง

เรOงวางแผนเพื่อเตรียมความพร<อมด<านทักษะของพนักงาน ทั้ง Reskill, Upskill, New skill  ให<

ทันตOอการเปลี ่ยนแปลงของเทคโนโลยีในปqจจุบัน สอดคล<องกับยุทธศาสตร:การพัฒนา

อุตสาหกรรมไทย 4.0 ระยะ 20 ป p (พ.ศ.2561 – 2580) อ ีกท ั ้งในช Oวงเวลาที ่ผ Oานมา

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชได<ประสบปqญหาหลายด<าน โดยเฉพาะด<านจำนวนนักศึกษาท่ี

ลดลงอยOางตOอเนื่อง และปqญหาด<านการพัฒนาระบบการจัดการศึกษาทางไกลให<มีประสิทธิภาพ

ทันสมัย (คณะกรรมการปฏิรูปมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2561) 

แผนพัฒนามหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชฉบับใหมO ระยะ 20 ปp (พ.ศ. 2561-2580) 

ฉบับใหมO โดยมุOงเน<นให<มหาวิทยาลัยมีการปรับตัวให<ก<าวทันกับบริบทภายนอกที่ท<าทายยิ่งขึ้น มุOง

สร<างตัวตนใหมOของมหาวิทยาลัยให< เข<มแข็ง เน<นการจัดการศึกษาตลอดชีวิต ทั้งในระบบ นอก

ระบบ และตามอัธยาศัย ให<ทันสมัยตอบสนองการเรียนรู< และทักษะของโลกอนาคต เน<นการวิจัย

เพื่อสร<างนวัตกรรมที่สนับสนุนการพัฒนาการศึกษาของมหาวิทยาลัย และ นวัตกรรมทางสังคมท่ี

สOงผลตOอการพัฒนาประเทศ เน<นบูรณาการการทางานจากทุกภาคสOวนทั้งรัฐ เอกชน ท<องถ่ิน 

ชุมชน รOวมกันขับเคลื่อนการพัฒนาพื้นที่ภายใต<ความเชี่ยวชาญและภารกิจหลักของมหาวิทยาลัย 

เน<นการพัฒนาระบบ การบริหารภายในองค:กรให<มีผลสัมฤทธิ์สูง และมีหลักธรรมาภิบาล ท้ัง

โครงสร<างองค:กร การบริหาร กฎ ระเบียบ การเงินการคลัง อัตรากำลัง และการพัฒนาบุคลากร

สอดคล<องกับสิ่งที่มหาวิทยาลัยจะเปkนในอนาคต รวมไปถึงการวางโครงสร<างพ้ืนฐานทางภายภาพ

ที่เหมาะสำหรับทุกคนและเปkนมิตรกับส่ิงแวดล<อม และท<ายสุดการวางโครงสร<าง พ้ืนฐานด<าน

เทคโนโลยีและสารสนเทศให<ทันสมัยมีเสถียรภาพและเพียงพอตOอการขับเคลื่อนเปkน Digital 

University ทั้งน้ีเป�าหมายในแผนการพัฒนามหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ระยะ 20 ปp (พ.ศ. 

2561 – พ.ศ. 2580) ในระยะท่ี 1 ปฏิรูปฐานรากให<แข็งแกรOง (พ.ศ. 2561-2565) : มีรายละเอียด 

มุOงเน<นการปฏิรูป ดังน้ี 1) พัฒนาองค:กรให<มุOงสูOการให<บริการทางการศึกษาอยOางมีคุณภาพ ด<วย
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นวัตกรรม และความคิดสร<างสรรค: 2) พัฒนาและปรับปรุงหลักสูตรให<สอดคล<องกับความต<องการ

ของบุคคล ชุมชน และสังคม 3) พัฒนา Digital Education 4) สร<างความเสมอภาคและลดความ

เหลื่อมล้ำทางการศึกษาท้ังในเชิงปริมาณ และคุณภาพ และ 5) จับมือรOวมกับภาครัฐเอกชน 

ชุมชนและประชาสังคม โดยมีรายละเอียดพันธกิจดังตOอไปน้ี 

 พันธกิจท่ี 1 จัดให<มีการศึกษาอยOางตOอเน่ือง ตลอดชีวิต 

 พันธกิจที่ 2 วิจัยพัฒนาองค:ความรู< และนวัตกรรม เพื่อใช<ในการพัฒนาบุคคล ชุมชน 

สังคม และประเทศ 

 พันธกิจที่ 3 บริการวิชาการ เพื่อบูรณาการความรู<ไปใช<ประโยชน:ตOอชุมชน สังคม และ

ประเทศให<ม่ังค่ังและย่ังยืน 

 พันธกิจท่ี 4 เรียนรู< อนุรักษ: ฟ��นฟู สืบสาน และเผยแพรOศิลปะและวัฒนธรรม 

พันธกิจท่ี 5 พัฒนาองค:กรให<ม่ันคง ม่ังค่ัง ย่ังยืน และมีธรรมาภิบาล 

อีกทั ้ง มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช มีนโยบายในการขับเคลื ่อนสู Oการเปkน

มหาวิทยาลัยดิจิทัล (Digital University) โดยเกี่ยวข<องกับแผนยุทธศาสตร:ที่หลากหลายในการ

พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ระบบการเรียนการสอน (Digital Education) 

และระบบการให<บริการตOาง ๆ (Digital Services) เพ่ือรองรับการเปkนมหาวิทยาลัยดิจิทัล ท้ังด<าน

การบริหารจัดการ การดำเนินการ การบริการ ตลอดจนการพัฒนาบุคลากรสูOสังคมแหOงอนาคต 

(Social Transform) ยุทธศาสตร:ท่ีเก่ียวข<อง อาทิเชOน 

ยุทธศาสตร:ท่ี 1 สร<างการเรียนการสอน และการวัดประเมินผล มสธ. ให<พร<อมรับการ

เปลี่ยนแปลงของโลกและท<องถิ่น ท้ังด<านเศรษฐกิจ สังคม และความเสมอภาคทางการศึกษา โดย

มีเป�าประสงค:เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการเรียนการสอนในระบบ และพัฒนาการจัดการเรียน การ

สอนนอกระบบ และตามอัธยาศัยท่ีสามารถตอบสนองความหลากหลายของผู<เรียนและทักษะใน

อนาคตของโลกได<อยOางเหมาะสม 

ยุทธศาสตร:ท่ี 2 ยกระดับมาตรฐานการศึกษาสูOสากลตามอัตลักษณ:ของมหาวิทยาลัย โดย

มีเป�าประสงค:เพ่ือพัฒนาสื ่อและแพลตฟอร:มการเรียนการสอนด<วยเทคโนโลยีท่ีทันสมัย 

หลากหลายสอดคล<องความต<องการของนักศึกษา ผู<เรียน และเหมาะสมกับอัตลักษณ:ของ มสธ. 

อีกททั้งยังมีกลยุทธ:ที่เกี่ยวข<องในการพัฒนาสภาพแวดล<อมทางการเรียนรู< รูปแบบ และประเภท

ของสื่อที่สอดคล<องกับพฤติกรรมการเรียนรู<ของนักศึกษา ผู<เรียน เฉพาะกลุOมมากขึ้น รวมถึง

รองรับการเรียนการสอนออนไลน:เต็มรูปแบบในอนาคต 

ยุทธศาสตร:ท่ี 3 พัฒนาระบบบริการการศึกษาให<มีคุณภาพ และจัดกิจกรรม นักศึกษา / 

ผู<เรียนที่สOงเสริมผลสัมฤทธิ์การเรียนรู< และประสบการณ:ให<สอดคล<องกับทักษะใหมOในอนาคต 
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และคนไทย 4.0 โดยมีเป�าประสงค:เพื่อให<มีระบบบริการการศึกษาท่ีสอดคล<องกับหลักสูตร/ชุด

วิชา ความต<องการของนักศึกษา/ผู<เรียน และชOวงเวลาท่ีเรียนอยOางเหมาะสม ที่นำไปสูOการเพ่ิม

ผลสัมฤทธ์ิทางการศึกษา และลดการออกกลางคันของนักศึกษา และเพื่อให<นักศึกษา/ผู<เรียน มี

ทักษะการเรียนรู<ด<วยตนเองตลอดชีวิต และมีความสามารถปรับตัวตOอการเปลี่ยนแปลงของโลก 

และสังคมได<อยOางเหมาะสม 

ยุทธศาสตร:ท่ี 11 พัฒนาระบบเทคโนโลยี รองรับ Digital University for Personalized 

lifelong Learning (PLL) โดยมีเป�าประสงค:เพื่อพัฒนาระบบ เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีมีมาตรฐาน

และทันสมัยสำหรับใช<ในการบริหาร การบริการ และการจัดการเรียนการสอนทางไกลท่ี

ตอบสนอง ตOอการเปล่ียนแปลงของสังคมและองค:กร 

นอกจากนี้แล<วจากการประชุมสภามหาวิทยาลัยครั้งที่ 1/2562 วันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 

2562 เร่ืองการปฏิรูปมหาวิทยาลัย คณะอนุกรรมการแก<ไขปqญหาและพัฒนาระบบการศึกษา

ทางไกลซึ่งอยูOภายใต<คณะกรรมการปฏิรูป มสธ. ได<มีแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงแก<ไข

ระบบการเรียนการสอนทางไกลให<มีประสิทธิภาพ มีคุณภาพและได<มาตรฐาน โดยการนำ

เทคโนโลยีที ่ทันสมัยและเหมาะสมกับยุค 4.0 มาใช<ในการปรับปรุงระบบการเรียนการสอน

ทางไกลของ มสธ. คือ รูปแบบ “Distance Teaching and Blended Learning” เปkนการจัด

การศึกษาแบบผสมผสานระหวOางเน้ือหาสาระทางวิชาการกับกิจกรรมรOวมเรียนรู< (Blended 

Learning Environment) โดยผOานการมีปฏิสัมพันธ:กับอาจารย:ผู<สอน วิทยากรและนักศึกษา

ด <วยก ัน เพ ื ่ อ เพ ิ ่ ม เต ิมความร ู <  ท ักษะและสร <างท ัศนคต ิท ี ่ ด ีต Oอการเร ียนร ู < ร O วมกัน 

(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2562) และจากแบบจำลองระบบการศึกษาทางไกล มสธ. 

2561 หรือ แผน มสธ. 2561 จำแนกออกเปkน 2 ระดับ คือ ระดับแนวคิด และระดับท่ีประยุกต:ให<

รองรับการจัดการศึกษาตามระบบการศึกษาทางไกลของมหาวิทยาลัยในระดับตOาง ๆ คือ ระดับ

ปริญญาตรี ระดับบัณฑิตศึกษาและระดับต่ำกวOาปริญญา โดยให<สามารถรองรับสภาพแวดล<อม

การเรียนรู<ที่หลากหลาย คือ สภาพแวดล<อมการศึกษาทางไกล (open and distance learning 

environment) ส ภ า พ แ ว ด ล < อ ม เ ส ม ื อ น จ ร ิ ง  ( virtual learning environment) แ ล ะ

สภาพแวดล<อมแบบกิจกรรมรOวมเรียนรู< (blended learning environment) ซึ่งองค:ประกอบ

ของแผน มสธ. 2561 หรือแบบจำลองระบบการศึกษาทางไกล มสธ. 2561 ประกอบไปด<วย 9 

องค:ประกอบ รายละเอียดดังภาพ 
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ภาพท่ี 2.1 แบบจำลองระบบการศึกษาทางไกล มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

(แผน มสธ., 2561) 

 

ทั ้งนี ้การจัดการเรียนการสอนแบบเรียนรู <ด<วยตนเองทั ้งในระดับปริญญาตรี ระดับ

บัณฑิตศึกษา ระดับต่ำกวOาปริญญา จะมีรูปแบบและลักษณะการจัดการเรียนการสอนที่แตกตOาง

กันออกไป ดังตOอไปน้ี  

 

 
ภาพท่ี 2.2 แผนการจัดการศึกษาแบบเรียนรู<ด<วยตนเองในระดับปริญญาตรี มสธ. 

(แผน มสธ., 2561) 



13 

 

การจัดการเรียนการสอนระดับปริญญาตรี แบOงออกเปkน 3 แผน คือ แผน ก1 ศึกษาด<วย

ตนเองจากการทำกิจกรรมประจำชุดวิชา (ถ<ามี) และสอบปลายภาค แผน ก 2 มีการสอบกลาง

ภาคและปลายภาค และแผน ก 3 ที่มีการจัดกิจกรรมรOวมเรียนรู< 2 ครั้ง ๆ ละ 12 ชั่วโมง รวมท้ัง

การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยกิจกรรมรOวมเรียนรู<จะมีการเก็บคะแนน โดยทุกแผนเปlดให<

สอบซOอมได< 

การจัดการเร ียนการสอนระดับบัณฑิตศึกษา ครอบคลุมการศึกษาทั ้งในระดับ

ประกาศนียบัตรบัณฑิต 1 ปp ระดับปริญญาโท (แผน ก1 และ ก2 และแผน ข) ระดับ

ประกาศนียบัตรบัณฑิตชั้นสูง และระดับปริญญาเอก (แผน ก1 และแผน ก2) โดยสภาพแวดล<อม

การเรียนรู<สำหรับการจัดการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา คือ การจัดการศึกษาในระบบการศึกษา

ทางไกล โดยพัฒนาชุดการสอนแบบเรียนด<วยตนเองกับกิจกรรมรOวมเรียนรู< (blended learning 

environment) 

การจัดการเรียนการสอนระดับต่ำกวOาปริญญา ครอบคลุมทั้งการศึกษานอกระบบและ

การศึกษาตามอัธยาศัย โดยในสOวนการศึกษานอกระบบครอบคลุมการจัดการศึกษาแบบโมดูล 

(modular approach) มีคOา 1-3 หนOวยกิต มุOงพัฒนาคุณภาพชีวิต เสริมการทำงาน และงาน

อดิเรก และการจัดการศึกษาในระดับประกาศนียบัตร และโครงการสัมฤทธิบัตรซึ่งมีลักษณะเปkน

ชุดวิชา ๆ ละ 6 หนOวยกิต รวมท้ังการจัดการเรียนการสอนในรูปบริการวิชาการแกOสังคม 

กลOาวโดยสรุปจากแนวทางในการปฏิรูปการเรียนการสอนและการให<บริการสื่อการสอน

ของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช เพื ่อขับเคลื ่อนสู Oการเปkนมหาวิทยาลัยดิจิทัล (Digital 

University) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชมุOงเน<นสนับสนุนทั้งแนวทางการพัฒนาสื่อและ

แพลตฟอร:มการเรียนการสอนให<ทันยุคสมัยรองรับกับความต<องการของนักศึกษา/ผู<เรียนท่ี

หลากหลาย และตอบสนองความหลากหลายของผู<เรียนและทักษะในอนาคตของโลกได< การวิจัย

และพัฒนาสื่อใหมOหรือบูรณาการผสมผสานกลยุทธ:และเทคนิคการพัฒนาสื่อดิจิทัลสมัยใหมO 

รวมถึงวิธีการจัดกิจกรรมการเรียนการสอน การสร<างและถOายทอดประสบการณ:ทางการเรียนรู<จะ

มีสOวนสำคัญท่ีสOงผลให<ระบบการเรียนการสอนทางไกลในยุคดิจิทัลมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

 

ตอนท่ี 2 ส่ือใหมE 

 สื่อใหมO (New Media) หรือ สื่อดิจิทัลสมัยใหมO (New Digital Media) เข<ามามีบทบาท

สำคัญอยOางยิ่งในการสื่อสารยุคปqจจุบัน โดย Rogers (2003) ได<ให<ความหมายของ “สื่อใหมO” วOา

เปkนเทคโนโลยีหรือสื่อการเรียนรู<ที่เอื้ออำนวยให<เกิดการถOายทอด แลกเปลี่ยน แบOงปqนข<อมูล

ขOาวสารของคนจำนวนมากผOานระบบการสื ่อสารที ่มีคอมพิวเตอร:เปkนศูนย:กลาง ซึ ่งจาก
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วิวัฒนาการจะเห็นได<ชัดเจนวOาจากยุคดั้งเดิมมนุษย:ใช<การสื่อสารระหวOางบุคคลโดยใช<คำพูด 

เสียงพูด และการใช<ภาพวาดสัญลักษณ:เปkนเครื่องมือสื่อสาร ตOอมาเกิดการเปลี่ยนแปลงด<าน

เทคโนโลยีจึงสOงผลให<เกิดการพัฒนาการทางการด<านสื่อสารมากขึ้น จึงเกิดเปkนการสื่อสารผOาน

สื่อมวลชน ทั้งน้ีสื่อสารมวลชนที่เกิดขึ้นในปqจจุบันมีหลากหลายประเภท เชOน วิทยุกระจายเสียง 

วิทยุโทรทัศน: หนังสือพิมพ: เปkนต<น แตOสOวนใหญOแล<ว ในปqจจุบันการสื ่อสารได<มุ Oงเน<นแบบ

เฉพาะเจาะจงตัวบุคคลมากขึ้น แตOก็มีความหลากหลายในเวลาเดียวกันจึงสามารถเรียกการ

ส่ือสารรูปแบบน้ีวOา "ส่ือเครือขOายสังคมออนไลน:" 

สุนิสา เมืองแก<ว และธีรภัทร วรรณฤมล (2562) ได<กลOาวถึงสื่อใหมOวOา คือ สื่อมีรูปแบบ

และลักษณะท่ีเอ้ือให<ผู<สOงสารและผู<รับสารทำหน<าที่สOงสารและรับสารได<พร<อมกันซึ่งกลOาวคือเปkน

การสื่อสารแบบสองทาง โดยใช<ระบบเทคโนโลยีสื่อดั้งเดิมผนวกเข<ากับความก<าวหน<าของระบบ

เทคโนโลยีแบบปฏิสัมพันธ: ทำให<สื ่อสามารถสื ่อสารได<สองทางผOานระบบเครือขOาย และมี

ศักยภาพเปkนสื่อผสม ส่ือยังทำหน<าที่ได<หลายอยOางรวมกัน คือ ภาพ เสียง และข<อความ ปqจจุบัน

สื่อใหมOพัฒนาขึ้นอยOางหลากหลายที่เปkนที่รู<จักและนิยมมาก คือ สื่ออินเทอร:เน็ต และสื่อโทรศัพท: 

เคลื่อนที่ ในอนาคต สื่อใหมOจะพัฒนายิ่งขึ้น โดยการนำเอาสื่อดั้งเดิมโดยเฉพาะอยOางยิ่ง ส่ือ

โทรทัศน:มาผนวกรวมกับสื่ออินเทอร:เน็ต เรียกวOา สื่อโทรทัศน:แบบปฏิสัมพันธ: สามารถทำหน<าท่ี

สOงสารหลายอยOางพร<อมกัน คือ ภาพ เสียง และข<อความ เมื่อผู<บริโภคชมรายการโทรทัศน:แบบ

เฉพาะบุคคล จะสามารถมีปฏิสัมพันธ:ผOานสื่ออินเทอร:เน็ตได<ในเวลาเดียวกัน ดังนั้นสื่อไมOวOาจะ

เปkนสื่อดั้งเดิมหรือสื่อใหมOเปkนพลวัตรที่ไมOหยุดนิ่ง แตOมีจุดมุOงหมายเหมือนกัน คือ การนำพาข<อมูล

ขOาวสารเพื่อเชื่อมโยงระหวOางผู<สOงสารและผู<รับสาร โดยปqจจุบันรูปแบบการสื่อสารได<เปลี่ยนแปลง

ไป ไมOวOาจะเปkนผู<สOงสารและผู<รับสารสามารถแลกเปล่ียนบทบาทหน<าท่ีกันได<ตลอดเวลา 

 กลOาวโดยสรุป รูปแบบสื่อยุคใหมO หมายถึง การนำรูปแบบการใช<ชีวิตและประสบการณ:

ในการใช<สื่อของบุคคล (lifestyle media) มาประยุกต:ใช<เพื่อสร<างกลยุทธ:ทางการสื่อสาร ตาม

องค:ประกอบของกระบวนการส่ือสารแบบใหมO ได<แกO  ชOองทางใหมO การปฏิสัมพันธ: เนื้อหาแบบ

ใหมO เน้ือหาใหมO และการค<นหาข<อมูลแบบใหมO 

 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับส่ือและส่ือใหมE 

 ทฤษฎีส่ือ (Media Theory) 

ทฤษฎีนี้อยูOบนพื้นฐานองค:ความรู<เกี่ยวกับสื่อ โดยมีแนวคิดพื้นฐานมาจาก Meyrowitz’s 

(1993 อ<างถึงใน Richey, Klein, & Tracy, 2011) ซึ ่งมีมุมมองของแนวทางการจัดการสื่อ 3 

แนวทาง ดังน้ี  
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1) สื่อเปรียบเสมือนกับทOอสOงเนื้อหาเพื่อการนำเสนอซึ่งความเปkนจริง การรับรู<และ

การเรียนรู<ผOานประสบการณ:ของการใช<สื่อซึ่งสอดคล<องกับแนวคิด “กรวยประสบการณ:” ของ 

Edgar Dale  

2) สื่อเปรียบเสมือนกับภาษาที่เปkนองค:ประกอบของโครงสร<าง หมายถึง สื่อที่ใช<ใน

การเรียนการสอนสามารถส่ือความหมายหรือถOายทอดเร่ืองราวได<เหมือนภาษา 

3) สื่อเปรียบเสมือนกับสภาพแวดล<อมทางการเรียนรู<ผOานปฏิสัมพันธ:ด<วยเทคโนโลยี 

กลOาวได<วOา สื่อสามารถสร<างสภาพแวดล<อมด<วยการปรับโครงสร<างทางการรับรู<ผOานบริบททาง

เทคโนโลยีได< 

การประยุกต:ใช<ทฤษฎีส่ือและกระบวนการพัฒนาทรัพยากรส่ือทางการศึกษา ส่ือเปkนสOวน

เปkนสOวนที่สำคัญมากในการสอน การออกแบบระบบการเรียนการสอน หรือการออกแบบและ

พัฒนาส่ือการศึกษา คำนึงในองค:ประกอบตOาง ๆ ดังตOอไปน้ี  

1) เน้ือหา (Content) ส่ือน้ันต<องสัมพันธ:กับเน้ือหาและความหมายท่ีต<องการจะส่ือ  

2) ลักษณะผู<เรียน (Learner characteristic) เปkนสื่อที่เหมาะสมกับวัย ระดับช้ัน 

ความรู< และประสบการณ:ของผู<เรียน  

3) กลยุทธ:การสอน (Instructional Strategies) สื่อต<องสัมพันธ:กับเนื้อหาบทเรียน 

จุดมุOงหมายและกลยุทธ:ท่ีจะสอน  

4) สภาพแวดล<อม (Environment) สื่อจะต<องเหมาะสมกับสภาพแวดล<อม บริบท

การนำไปใช<  

5) การจัดการ (Management) สื่อนั่นต<องมีการบริหารจัดการที่เหมาะสม ควรคุ<ม

กับเวลาและการลงทุน  

ทั้งนี้มีข<อควรระวัง สื่อที่พัฒนาขึ้นหรือสื่อที่ที่ถูกเลือกใช<จะต<องไมOเน<นให<เปkนแบบฉบับใน

การออกแบบการสอน เพราะส่ือเปkนได<ท้ังตัวท่ีกระตุ<นและทำให<เกิดการตOอต<าน 

ความสำคัญของส่ือ 

สื่อนับวOาเปkนองค:ประกอบสำคัญในกระบวนการสื่อสาร (communication process) 

โดยอาศัยขั้นตอนของการสื่อสาร จากผู<สOงสารทำการสOงสารไปยังผู<รับสาร ผOานชOองทางการ

สื่อสาร และอาจมีปฏิกิริยาสะท<อนกลับจากผู<รับสารสูOผู<สOงสาร โดยในกระบวนการสื่อสารนั้น ผู<สOง

สารจะทำหน<าที่เปkนผู<รับสารในบางขณะ และผู<รับสารก็จะทำหน<าที่เปkนผู<สOงสารในบางขณะสลับ

สับเปลี่ยนกันไปตามบทบาทในขณะนั้น ทั้งนี้ในกระบวนการสื่อสารอาจมีเปkนสิ่งรบกวนหรือกีด

ขวางการส่ือสารได< 
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ส่ือดิจิทัล 

ยุคดิจิทัล (Digital Age) ทำให<วิถีชีวิตของผู<คนในยุคนี้มีความใกล<ชิดกับเทคโนโลยีอยOาง

หลีกเลี่ยงไมOได< เทคโนโลยีถูกนำมาใช<ในการอำนวยความสะดวกในด<านตOางๆ ตั้งแตOการสื่อสาร 

การเข<าถึงขOาวสารข<อมูลสารสนเทศและความบันเทิงโดยใช<อุปกรณ:คอมพิวเตอร: แท็บเล็ต หรือ

สมาร:ตโฟนที่เชื่อมตOอกับสัญญาณอินเทอร:เน็ต ดังนั้นในปqจจุบันอินเทอร:เน็ตจึงมีบทบาทในการ

เชื่อมโยงทั่วทุกมุมโลกเข<าด<วยกัน นอกจากนี้ยังเปkนกุญแจสำคัญที่ทำให<ผู<สร<างสรรค:ผลงานมี

โอกาสได<เผยแพรOผลงานหรือองค:ความรู<ของตนเองในรูปแบบสื่อดิจิทัล (Digital Media) ท้ัง

ข<อความ รูปภาพ ภาพเคลื่อนไหวและเสียง ผOานชOองทางที่หลากหลาย เชOน สื่อสังคมออนไลน:

(Social Media) ยูทูป (YouTube) หรือเว็บไซต:ตOาง ๆ เปkนต<น การค<นหาผลงานเหลOานี้จึงทำได<

โดยงOายด<วยโปรแกรมค<นหา (Search Engine) เปkนผลให<วิทยาการใหมO ๆ ถูกถOายทอดจากซีกโลก

หน่ึงไปยังอีกซีกโลกหน่ึงอยOางรวดเร็ว กOอให<เกิดการแบOงปqนความรู<นำไปสูOแนวคิดการเรียนรู<ตลอด

ชีวิต (Lifelong Learning) บนแหลOงทรัพยากรด<านการศึกษาแบบเปlด (Open Educational 

Resources: OER)  

การพัฒนาเนื้อหาสำหรับสื่อออนไลน:ต<องทำผOานสิ่งที่เรียกวOา “storytelling” โดยมี

กุญแจสำคัญในการถOายทอดเรื่องราวอยูOที่ความสามารถในการเชื่อมโยงเรื่องราวดังกลOาวนั้นให<อยูO

ในชีวิตประจำวันของผู<บริโภค (ปlยะชาติ อิศรภักดี, 2560) ทั้งนี้ จะต<องสร<างประสบการณ:รOวม

เหมือนวOาเรื่องเลOานั้นเปkนสOวนหนึ่งในชีวิตของผู<รับสาร ตลอดจนจะต<องสร<างเรื่องราวที่สามารถ

นําไปสูOการมีปฏิสัมพันธ:หรือมีสOวนรOวมตOอเน้ือหาของผู<รับสารได< 

สำหรับวิธีการสื่อสารออนไลน:ที่ควรพิจารณานําไปใช< เพื่อให<สอดคล<องกับลักษณะของ

เร่ืองราวและโอกาสในการรับรู<การรณรงค:ในยุคดิจิทัล (นิษฐา หรุOนเกษม, 2561) ได<แกO  

(1) การถOายทอดเร่ืองราวด<วยการเขียน 

(2) การถOายทอดเร่ืองราวด<วยภาพ  

(3) การถOายทอดเรื่องราวแบบผสมผสาน (ภาพ ตัวเลข และงานเขียน) หรืออาจใช<วิธีการ

นําเสนอเน้ือหาในแบบอินโฟกราฟlก และ  

(4) การถOายทอดเร่ืองราวแบบเคล่ือนไหว  

 การหลอมรวมส่ือ (Media Convergence) 

 การหลอมรวมเทคโนโลยีสื่อ เปkนการพัฒนาเข<ามาใกล<กันของเทคโนโลยี มี ลักษณะเปkน

การวิวัฒนาการมาพบกันของเทคโนโลยี ทั้ง 3 ประเภท ได<แกO เทคโนโลยีการแพรOภาพและเสียง 

(Broadcast and Motion Picture Technology) เทคโนโลยีการพิมพ: (Print and Publishing 
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Technology) และเทคโนโลยีคอมพิวเตอร: (Computer Technology) โดยมีเทคโนโลยี สื่อสาร

โทรคมนาคม (Telecommunication Technology) อาทิ เครือขOาย 4G เปkนปqจจัยสนับสนุน 

 สุณิสา เมืองแก<ว และ ธีรภัทร วรรณฤมล (2562) กลOาววOา การหลอมรวมสื่อ หมายถึง 

เครือขOายการสื ่อสารที ่เกิดจากการหลอมรวมระหวOางเครือขOายโทรศัพท: ซึ ่งเปkนเครือขOาย

สาธารณะ (public network) เครือขOายเคเบิลทีวี ซึ่งเปkนเครือขOายเอกชน (private network)  

และเครือขOายอินเตอร:เน็ตซ่ึงเปkนเครือขOายประชาชน (people network) เชOน การหลอมรวมส่ือ

ของสถานีวิทยุที่มีการเผยแพรOเนื้อหารายการผOานเว็บไซต: แอพพลิเคชัน และสื่อสังคมออนไลน:

ตOาง ๆ รOวมกับการเผยแพรOเนื้อหารายการผOานชOองทางสื่อดั้งเดิม คือ การสOงกระจายเสียงผOาน

คล่ืนวิทยุ 

 Straubhaar & LaRose (2000) ได < ให <ความหมายของการหลอมรวมส ื ่อว Oา การ

เปล ี ่ยนแปลงอยOางรวดเร ็วไปส ู Oย ุคส ังคมสารสนเทศ (Information Society) เน ื ่องจาก

ความก<าวหน<าของเครือขOายคอมพิวเตอร: และการสื่อสารโทรคมนาคม ทำให<เกิดการผสมผสาน

กลมกลืนหรือการหลอมรวมกัน ของสื่อตOาง ๆ ทั้งวิทยุ โทรทัศน: ภาพยนตร: โทรศัพท: รวมไปถึง

คอมพิวเตอร: ซึ่งไมOสามารถแบOงแยกความแตกตOางของสื่อเลOนนั้นได< การหลอมรวมของสื่อทำให<

เกิดบริการใหมO ๆ ที่ใช<เทคโนโลยีดังกลOาวอยOางมากมาย ข<อมูลท่ีถูกสOงผOานเทคโนโลยีและส่ือ

ดิจิทัล มีได<ท้ังภาพน่ิง ภาพเคล่ือนไหว เสียง และข<อความ ซ่ึงถูกจัดเก็บไว<ใช<ในพ้ืนท่ีการเก็บข<อมูล 

สามารถเก็บเนื้อหาและแสดงผลข<อมูลไว<ได<ในอุปกรณ:ที่มีขนาดเล็ก เชOน สมาร:ตโฟน และอุปกรณ:

พกพา การเข<าถึงข<อมูลของสื่อทำได<งOายและรวดเร็ว และสามารถเข<าถึงได<ในรูปแบบที่ไมOเปkน

เส<นตรง คือ การเข<าถึงได<ในทุกชOวงของเนื้อหา และสามารถข<ามไปยังชOวงตOาง ๆ ได< เชOน การดู

ภาพยนตร:ไมOจำเปkนต<องดูจากต<นจนจบเรื่อง แตOสามารถเลือกดูได< ในตอนและฉากที่ผู<ชมต<องการ

การจัดการข<อมูลและเน้ือหาสามารถทำได<งOายและรวดเร็ว 

 บทบาทของส่ือใหมE 

 แม็คเควล (Dennis McQuail, 1994 อ<างถึงใน อุราเพ็ญ ยิ้มประเสริฐ, 2557) เห็นวOา

บทบาทของส่ือโดยท่ัวไปควรมี หน<าท่ีพึงประสงค: 5 ประการคือ   

1. การให<ขOาวสาร (information)  

 - การให<ขOาวสารเก่ียวกับเหตุการณ:และสภาพการณ:ในสังคมและในโลก  

 - บอกให<ทราบถึงสัมพันธภาพแหOงอำนาจ  

 - ชOวยสOงเสริมให<เกิดความคิดใหมO ๆ การปรับตัวและความก<าวหน<า 

 2. การประสานสัมพันธ: (correlation)  
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  - อธิบาย แปลความและวิพากษ:วิจารณ:เก่ียวกับความหมายของเหตุการณ: ตOาง ๆ 

และขOาวสาร  

  - ให<การสนับสนุนแกOสถาบันหลักของสังคมและบรรทัดฐานตOาง ๆ   

  - เสริมสร<างกระบวนการเรียนรู<ทางสังคม  

  - ประสานเช่ือมโยงกลุOมคนและกิจกรรมตOาง ๆ เข<าด<วยกัน  

  - กำหนดวOาเร่ืองใดสำคัญมากน<อยกวOาหรือการกำหนดวาระทางสังคม  

 3.  การสร<างความตOอเน่ืองทางสังคม (continuity)  

 - ถOายทอดวัฒนธรรมหลักและยอมรับวัฒนธรรมยOอยหรือวัฒนธรรมทางเลือก และ

วัฒนธรรมใหมO  

 - เสริมสร<างและธำรงไว<ซ่ึงคOานิยมพ้ืนฐานของสังคม  

 4. การให<ความเพลิดเพลินแกOสมาชิกของสังคม (entertainment)  

 - ให<ความสนุกสนานเพลิดเพลินและวิธีการพักผOอนหยOอนใจ  

 - ลดระดับความเครียดและข<อขัดแย<งทางสังคม  

5.  การรณรงค:ทางสังคม การเมือง และเศรษฐกิจ (mobilization)  

 - รณรงค:ด<านการเมือง สงคราม การพัฒนาทางเศรษฐกิจ และการทำงาน เพ่ือ

วัตถุประสงค:ของสOวนรวม 

 

ตอนท่ี 3 พอดคาสตaเพ่ือการเรียนรู: 

 พอดคาสต: (Podcast) เปkนการปรับตัวเพื่อประยุกต:ใช<สื่อใหมOในการนำเสนอเนื้อหาให<

เหมาะสมกับยุคปqจจุบันมากขึ้น จากวิทยุที่กระจายเสียงผOานคลื่นในชOองทางออนแอร: (on air) 

ไปสูOการกระจายเสียง และภาพผOานเทคโนโลยีสื่อใหมOในชOองทางออนไลน: (online) ควบคูOกันไป

ในลักษณะการหลอมรวมสื่อ ซึ่งถือเปkนทางเลือกทางรอดของสื่อวิทยุในยุคปqจจุบัน ซึ่งการหลอม

รวมสื่อนี้เปkนการผสมผสานเครื่องมือการสื่อสารทุกอยOางทั้งสื่อเกOาและสื่อใหมO การผสมผสาน

ระหวOางส่ือดิจิทัลด<วยกัน รวมถึงการใช<กลยุทธ:เพ่ือเพ่ิมพลัง ของการส่ือสารให<มีประสิทธิผลสูงสุด  

 รายการเสียงเพ่ือการเรียนรู: 

ในยุคกOอนระบบการแพรOเสียงเพื่อการศึกษาทางอินเทอร:เน็ตหรือที่เรียกกันทั่วไปวOา 

“เว็บคาสต:” (Webcast) เปkนทั้งระบบการแพรOเสียงตามสาย และการแพรOเสียงไร<สายรวมอยูO

ด<วยกัน และเนื่องจากเปkนระบบที่เปkนที่นิยมและมีความสำคัญตOอการศึกษาในปqจจุบัน จึงจัด

ออกเปkนอีกหนึ ่งประเภทโดยเฉพาะ เว็บคาสต: เปkนระบบการแพรOเสียงผOานทางเครือขOาย

อินเทอร:เน็ตซึ่งเปkนเครือขOายการสื่อสารที่มีขนาดใหญOที่สุด ครอบคลุมผู<ใช<งานไปทั่วโลก ระบบ
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การแพรOเสียงเพื่อการศึกษามีความสำคัญ ทำให<เกิดกระบวนการเกี่ยวกับการบันทึกและการแพรO

เสียงที่เปkนเอกลักษณ: สามารถตอบสนองตOอความจำเปkนในการแพรOเสียงเพื่อการศึกษา สามารถ

สร<างและให<ประสบการณ:เสมือนจริงทางเสียง และการผสมผสานเครือขOายการแพรOเสียงเพ่ิม 

ประสิทธิภาพการขยายโอกาสทางการศึกษา (นิคม ทาแดง และธนิศ ภูOศิริ, 2540) การนำเสนอ

เนื้อหา ความรู< ความบันเทิง โดยใช<รูปแบบกลยุทธ:ในการถOายทอดและวิธีการนำเสนอรายการใน

แบบตOาง ๆ เพ่ือให<รายการน้ันบรรลุวัตถุประสงค:ท่ีกำหนดไว< 

 พอดคาสตaเพ่ือการเรียนรู:  (Podcast for Learning) 

1) ความหมายของพอดคาสตaเพ่ือการเรียนรู:   

พอดคาสต: หรือ พอดคาสต: (Podcast) เปkนการเผยแพรOและกระจายเสียงด<วยไฟล:ดิจิทัล

ผOานระบบเครือขOายอินเทอร:เน็ตในรูปแบบและลักษณะที่แตกตOางกันตามการออกแบบ เชOน การ

บรรยาย พูดคุย เลOาเรื ่อง สนทนา สัมภาษณ: โดยมีความหลากหลายของเนื้อหา ซึ ่งผู<รับฟqง

สามารถรับฟqงเนื้อหารายการพอดคาสต:ได<ทุกที่ ทุกเวลา ผOานอุปกรณ:ที่รองรับ เชOน เครื่องเลOน 

MP3  โทรศัพท:มือถือแบบสมาร:ตโฟน หรือเคร่ืองคอมพิวเตอร: เปkนต<น (ปวรรัตน: ระเวง, 2560)  

สื ่อที ่มาในรูปแบบของเสียงที ่ดาวน:โหลดได<มากกวOาสื ่อในรูปแบบของ

ภาพเคลื่อนไหว นอกจากนี้แล<ว Rainsbury & McDonell (2006) กลOาววOา พอดคาสต: คือเสียงท่ี

สามารถดาวน:โหลดได< หรือไฟล:วิดีโอที่บรรจุไว<ในอุปกรณ:พกพาและสามารถนำมาฟqงได<ในเวลา

ท่ีวOาง 

 2) ประเภทการให:บริการพอดคาสตa 

 พอดคาสต:เตอร:ของประเทศไทยถูกแบOงออกเปkนพอดคาสต:เตอร:ประเภทบุคคล ท่ีจัดเปkน

งานอดิเรก และผู<จัดทำรายการในนามบริษัทและองค:กร ซึ่งประเด็นนี้แตกตOางจากพอดคาสต:

เตอร:ในสหรัฐอเมริกาอยOางเห็นได<ชัด เนื่องจากพอดคาสต:เตอร:ผู<จัดรายการประเภทบุคคลและ

กลุOมบุคคลยังคงไมOสามารถครองชีพได<ด<วยการจัดรายการพอดคาสต: และแม<วOาจะเปkนพอดคาสต:

เตอร:ที่ถูกจ<างมาให<จัดรายการ สOวนหนึ่งเปkนเพียงการทำรายการเพื่อเพิ่มความหลากหลายในการ

บริโภคส่ือให<กับผู<บริโภคเทOาน้ัน 

3) รูปแบบและวิธีการนำเสนอรายการพอดคาสตa 

 รูปแบบรายการเปkนแนวทางในการกำหนดมาตรฐานหรือเทคนิค วิธีการนำเสนอ 

รายการวิทยุกระจายเสียงประเภทตOางๆ เพื่อหลีกเลี่ยงความซ้ำซากจำเจ และสามารถดึงดูดความ

สนใจผู<ฟqงไว<ให<ได<มากที่สุด แบOงรูปแบบรายการออกเปkน 1) รายการที่มีผู<ดำเนินการคนเดียว 2) 

รายการสนทนา 3) รายการสัมภาษณ: 4) รายการอภิปราย 5) รายการบรรยาย 6) รายการ

บทความ 7) รายการสารคดี 8) รายการนิตยสารทางอากาศ 9) รายการเพลง 10) รายการขOาว 
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11) รายการตอบปqญหา 12) รายการละครวิทยุ 13) รายการปกิณกะ และ 14) รายการสาระ

ละคร 

วิธีการนำเสนอ เปkนวิธีการนำเสนอเรื่องราว สาระตOางๆ มาประกอบกันเข<าเปkนรายการ

วิทยุกระจายเสียง โดยมีการจัดลำดับเนื้อหาให<มีความเหมาะสมกับกลุOมผู<ฟqงด<วยลีลา น้ำเสียง 

เสียงเพลง เสียงประกอบที่เหมาะสมกับรูปแบบรายการ เพื่อทำให<รายการเปkนที่นOาสนใจ ไมOนOา

เบื่อ และเปkนเอกลักษณ:เฉพาะตัวของรายการ แตOยังคงมีความเปkนอันหนึ่งอันเดียวกันทั้งในแงO

ของเน้ือหาและวิธีการนำเสนอ 

4) องคaประกอบของรูปแบบรายการพอดคาสตa 

1. องค:ประกอบด<านรูปแบบและลักษณะของรายการ  

รูปแบบและเน้ือหาของรายการพอดคาสต: (นับทอง ทองใบ, 2562) แบOงตาม

เน้ือหา ได<ออกเปkน 3 กลุOมหลัก ประกอบไปด<วย 

1) กลุOมที่เน<นเนื้อหาเฉพาะ กลุOมนี้ยกให<เนื้อหา (Content) เปkนตัวเอก มีธีม 

(Theme) รายการชัดเจน เสนอเรื ่องราวเฉพาะเจาะจงคนกลุ Oมเล็ก โดยผู <จ ัดมีความเปkน

ผู<เช่ียวชาญ (Specialist) รู<จริงในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง  

2) กลุOมเน<นนักจัดรายการ หรือ พอดแคสเตอร:เปkนรายการท่ีเนื้อหาไมOได<มี

คอนเทนต:แบบเจาะเรื่องใดเรื่องหนึ่งชัดเจน แตOอาศัยผู<จัดรายการเปkนคนที่มีชื่อเสียงในสังคม มี

ความรู<หลายด<านจนสามารถหยิบประเด็นกระแสรอบข<างมาถOายทอดเนื้อหาที่มีความหลากหลาย 

(Variety) และทันสมัยได< 

3) กลุOมองค:กร และกลุOมสื่อที่มีเนื้อหาหลากหลายให<เลือก พอดคาสต:ที่ได<รับ

การกลOาวถึงคOอนข<างมาก และสามารถผลิตได<อยOางตOอเนื่อง มาจากกลุOมที่จัดทำโดยกลุOมส่ือ

ประเภทสํานักขOาวออนไลน: เพราะกลุOมน้ีจะมีชื่อพอดคาสต:เปรียบเหมือนชื่อชOอง (Channel) 

แบบรายการโทรทัศน: หรือชOอง YouTube ท่ีมีคอนเทนต:กว<างครอบคลุมหลายด<านให<เลือก โดยมี

รายการยOอย ๆ ท่ีมีธีมรายการเฉพาะ และเปkนธีมท่ีไมOหลุดจากแนวคิดหลัก (concept) หรือจุดยืน

ของชOอง 

ผู<ผลิตรายการตOางมีการกำหนดรูปแบบของรายการพอดคาสต: โดยที่ผู<ผลิต

รายการมีความต<องการให<เนื ้อหามีความหลากหลายเพื ่อตอบสนองผู <ฟqงที ่มีความแตกตOาง

หลากหลาย และตรงตามเป�าหมายท่ีต<องการใช<พอดคาสต: หรือเปkนการกำหนดให<รูปแบบรายการ

ตรงตามกลุOมผู<ฟqงเป�าหมาย ซึ่งในสOวนนี้จะมีการกำหนดรูปแบบที่แตกตOางกันออกไป ตามรูปแบบ

ที่ผู <จัดรายการแตOละคนถนัด ผู <จัดรายการพอดคาสต:ในประเทศไทย (อาลี ปรียากร, 2560) 

สามารถแบOงรูปแบบรายการได<เปkน  
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- รายการพูดคุยแบบจัดคนเดียว (Straight Talk Programme)  

- รายการสัมภาษณ: (Interview Programme)  

- รายการสนทนา (Conversational Programme)  

- รายการอภิปราย (Discussion Programme)  

- รายการปกิณกะ (Variety Programme) 

2. องค:ประกอบด<านเน้ือหารายการ     

    การผลิตสื่อที่นำเสนอเนื้อหา และเนื่องจากพอดคาสต:เปkนสื่อลักษณะหนึ่งท่ี 

เข<าถึงคนได<ไมOยาก ผู<ฟqงรายการจึงอาจเปkนใครก็ได< เพราะฉะนั้นเนื้อหาที่นำเสนอจึงมีความสำคัญ 

เพราะหากผู<ผลิตรายการนำเสนอเนื้อหาที่คาดเคลื่อน หรือไมOเปkนความจริง ผู<ฟqงอาจรับข<อมูลท่ี

ผิดไปจากความเปkนจริง ดังนั้นการเตรียมเนื้อหาที่จะนำเสนอ จึงถือเปkนสิ่งจำเปkนอยOางยิ่งสำหรับ

การผลิตรายการพอดคาสต: ผู<ผลิตรายการสOวนหนึ่งได<มีการพูดถึงความสำคัญของการเตรียม

เน้ือหาและข้ันตอนในการเตรียมเน้ือหาสำหรับผลิตรายการ ไว<ดังน้ี 

1) การกำหนดรูปแบบและแนวคิดของรายการ 

2) การเตรียมเน้ือหารายการ 

3) การเตรียมบทรายการ และการลำดับเนื้อหา ผู<ผลิตรายการควรมีเทคนิค

ในการเตรียมบทรายการ หรือการลำดับเนื้อหาที่แตกตOางกันออกไป ตัวอยOางเชOน การเตรียมบท

แบบวางโครงเรื่อง การเตรียมบทรายการแบบวางประเด็นสำคัญ (Bullet Point) และการเตรียม

ลำดับเน้ือหาแบบละเอียดเปkนข้ันตอน 

4) การประสานงานผู<รOวมรายการสัมภาษณ: 

5) ผู<ฟqงรายการกับการมีสOวนรOวมในการกำหนดเน้ือหารายการ 

3. องค:ประกอบด<านการผลิตรายการ  

อาลี ปรียากร (2560) ได<กลOาววOา การเตรียมการด<านเนื้อหาสำหรับการผลิต

รายการพอดคาสต: โดยผลการวิจัยมีการประยุกต:การศึกษาและทบทวนวรรณกรรมในสOวนของ

แนวคิดเกี่ยวกับรายการและการผลิต รายการ (Programme Production) โดนสามารถแบOง

รายละเอียดตOาง ๆ ได<ดังน้ี  

1) การกำหนดรูปแบบและแนวคิดของรายการ  

2) การเตรียมเน้ือหารายการ  

3) การเตรียมบทรายการ และการลำดับเน้ือหา  

4) การประสานงานผู<รOวมรายการสัมภาษณ:  

5) ผู<ฟqงรายการกับการมีสOวนรOวมในการกำหนดเน้ือหารายการ 
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นอกจากนี้ อาลี ปรียากร และกุลทิพย: ศาสตระรุจิ (2561) ได<ศึกษารูปแบบ

การสร<างสรรค:รายการพอดคาสต:หรือการผลิตรายการพอดคาสต:ในประเทศไทย จากผู<ให<ข<อมูล 

2 กลุOมหลัก ประกอบไปด<วย 1) ผู<ผลิตรายการพอดคาสต:ที่เผยแพรOอยOางตOอเนื่อง และ 2) ผู<ฟqง

รายการพอดคาสต:มากกวOา 1 ปp  ผลการศึกษาพบวOา 1) กระบวนการเตรียมการผลิตรายการเสียง

เพื่อเผยแพรOผOานพอดคาสต: ประกอบไปด<วย  1.1) การทำความเข<าใจเก่ียวกับการจัดทำรายการ

ผOานชOองทางพอดคาสต: 1.2) การเตรียมผลิตรายการและการออกแบบเน้ือหารายการ 

แตOทั้งน้ีในกระบวนการผลิตรายการพอดคาสต:สำหรับผู<ผลิตรายการถือเปkน

เรื่องที่ไมOยากจนเกินไปนัก โดย นับทอง ทองใบ (2562) ได<กลOาวไว<วOา รายการพอดคาสต:ผลิตงOาย 

ในมุมของผู<ผลิต การสร<างสรรค:สื่อเสียงยอมทำได<งOายกวOาสื่อภาพเคลื่อนไหว เพราะต<นทุนต่ำไมO

ต<องหOวงงบประมาณในการถOายทำและตัดตOอ ไมOต<องเสียเวลาในการคิดเตรียมภาพหรือทีมงาน ขอ

แคOมีแนวคิดและคอนเทนต:ที่สดใหมO  ยิงปqจจุบันโทรศัพท:มีคุณภาพมากพอสำหรับอัดเสียงและใช<

ซอฟต:แวร:ตัดตOอเสียงเบ็ดเสร็จได<ในทันที ดังนั้นใครก็สามารถเปkนพอดแคสเตอร:ได< และความงOาย

ในการผลิตก็เปkนปqจจัยสำคัญที่ทำให<มีผู<หันมาสร<างสรรค:พอดคาสต:มากขึ้น และเกิดคอนเทนต:ท่ี

หลากหลายตามมา 

4. องค:ประกอบด<านผู<จัดรายการ หรือ พอดแคสเตอร:  

พอดแคสเตอร:แบOงออกเปkนประเภทบุคคล และกลุOมบุคคลท่ีจัดรายการเปkน

ของตนเอง และพอดแคสเตออร:ผู<จัดรายการในนนามบริษัทและองค:กร 

นอกเหนือจากน้ีแล<ว (นับทอง ทองใบ, 2562) ยังได<แบOงคุณสมบัติของพอด

แคสเตอร:ท่ีได<รับความนิยม ออกเปkน 4 ประเภท ดังตOอไปน้ี 

1) พอดแคสเตอร: : ผู<เชี่ยวชาญ (Specialist) แมย<ทููบเบอร: มีลักษณะเปkนผู<

ทรงอิทธิพลตOอผู <ร ับสาร (Influencer) ที ่มา (Background) ของพอดแคสเตอร:มักไมOใชOคน

ธรรมดาสามัญที่เปkนตัวแทนของคนทั่วไป หรือคนที่พูดเกOงและเน<นความบันเทิง  แตOต<องเปkนผู<ร<ู<

ผู<เชี่ยวชาญในเรื่องน้ัน ๆ และยิ่งมีชื่อเสียงในโลกออนไลน: เปkนบล็อกเกอร:ที่มีฐานผู<ติดตามอยูO 

แล<วก็ย่ิงเสริมให<พอดคาสต:ได<รับความนิยมไปด<วย  

2) พอดแคสเตอร: : นักเลOาเรื่อง (Storyteller)  สามารถถOายทอดเรื่องยาก

ให<กลายเปkนเรื่องงOาย โดยสร<างอารมณ:รOวมจากผู<ฟqงผOานองค:ประกอบของเรื่องราว (Story) ท่ีมีตัว

ละคร ปมปqญหา การด้ินรนแก<ปqญหา และจุดพลิกผันท่ีนำไปสูOบทสรุป 

3) พอดแคสเตอร: : นักคัดสรรประเด็น (Curator) พอดแคสเตอร:ที่รู<จักสรุป 

เลือกจับประเด็น คัดกรองเนื้อหา คอนเทนต: ที่นOาสนใจหรือแงOมุมที่แปลกใหมO แตกตOางจากคน

อ่ืนๆ มาเปkนหัวข<อในการเลOาเร่ือง ยOอมทำให<มีผู<ติดตาม 
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4) พอดแคสเตอร: : นักจัดรายการ (Host) ไมOใชOผู <รู <ทุกคนจะสามารถจัด

รายการได<เพราะพอดแคสเตอร:ยังต<องการวิธีสื่อสารด<วยเสียงพูด ดังนั้น อักขระการออกเสียงจึง

ต<องชัดเจน น้ำเสียงนOาฟqง รู<จักใช<ภาษาและมีอารมณ:ขัน แตกตOางจากการจัดรายการเพลง ตาม

กระแสในวิทยุที่ดีเจมักเน<นน้ำเสียงสูงต่ำ เลOนคำให<หวือหวาตลอดเวลา เพราะพอดแคสเตอร:จะ

เน<นภาษาพูดแบบเพื่อนคุยกัน ที่อาจมีคำหยาบคายบ<าง เพราะการใช<ภาษาเหลOานั้นแสดงความ

ใกล<ชิดกับกลุOมเป�าหมาย และสร<างความรู<สึกเปkนคนกลุOมเดียวกัน 

5. องค:ประกอบด<านโครงสร<างพ้ืนฐาน 

การผลิตรายการคือการใช<ความสามารถในการจัดการทางด<านเทคนิค ซ่ึง

สามารถแบOง รายละเอียดของการจัดการได<ดังตOอไปน้ี  

1) การบริหารจัดการด<านวันเวลาในการบันทึกเสียง  

2) การใช<อุปกรณ:ในการบันทึกเสียง  

3) สถานท่ีในการบันทึกเสียง  

4) การจัดการด<านคุณภาพของเสียง  

5) การใช<ซอฟต:แวร:ตัดตOอและเรียบเรียงไฟล:เสียง  

6) การใช<เสียงเพลงประกอบรายการ  

7) ความยาวของรายการ  

8) การต้ังช่ือตอนและการเขียนอธิบายเน้ือหา  

9) ภาพปกรายการ 

5) ระยะเวลาและความถ่ีในการรับฟlงรายการพอดคาสตa  

 กมลรัตน: กิจถาวรรัตน: (2564) ได<ระบุวOา ได<ทำการศึกษาผู<ใช<พอดคาสต:ในประเทศ

ไทย โดยมีการระบุวOา ระยะเวลาในการฟqงรายการพอดคาสต:ของในแตOละครั้งโดยเฉลี่ย 31.69 

นาที และมีจำนวนรายการที่ลงทะเบียนติดตามโดยเฉลี่ย 4.42 รายการ สOวนปqจจัยที่สOงผลตOอ

ปริมาณการใช<พอดคาสต:ผลการวิจัยพบวOาปqจจัยด<านความบันเทิงมีผลตOอปริมาณการใช<พอด

คาสต:อยOางมีนัยสำคัญ โดยปqจจัยดังกลOาว ประกอบด<วย 3 ด<าน ได<แกO ความต<องการความบันเทิง 

ความรู<สึกผOอนคลาย และความรู<สึกสนุกสนานเพลิดเพลิน 

 ดวิษ ประภายนต: และปฐมา สตะเวทิน (2564) ระบุวOา พฤติกรรมในการเข<ารับฟqงของ

กลุOมผู<ฟqงพอดคาสต:ในประเทศไทยที่รับฟqงรายการพอดคาสต:เปkนประจำจะเข<ารับฟqงในชOวงเวลา

เช<า โดยใช<ระยะเวลาไมOเกิน 40 นาที นอกจากน้ีแล<ว กลุOมผู<ฟqงยังให<ความสนใจในหมวดหมูOเน้ือหา

สาระความรู<เปkนหลัก และในด<านของทัศนคติตOอการฟqงพอดคาสต: ผู<ฟqงพอดคาสต:ในประเทศไทย

เห็นวOาพอดคาสต:เปkนเสมือนห<องสมุดทางเสียงท่ีสามารถเลือกฟqงเน้ือหาได<ตามต<องการ สำหรับใน
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เรื่องรูปแบบของการรับสื่อ ระบุวOาแพลตฟอร:มที่มีสOวนสำคัญในการรับสารและการโปรโมตของ

ชOองรายการพอดคาสต:คือเฟซบุ®ก และยังพบอีกวOากลุOมผู<ฟqงให<ความสนใจและเลือกรับฟqงรายการ

พอดคาสต:ผOานลิงค:การเข<ารับฟqงผOานการนำเสนอด<วยภาพเพื่อการสื่อสารมากกวOาการใสOแคปช่ัน

ในระบบเผยแพรO ซึ่งเกิดผลลัพธ:ท่ีเห็นผลลัพธ:เชิงประสิทธิผลได<ดีกวOาโดยสามารถวัดผลได<จาก

ปริมาณการคลิกเพื่อเข<ารับฟqงเปkนหลัก ทั้งหมดนี้สามารถใช<เปkนแนวทางให<นักการตลาดหรือผู<จัด

พอดคาสต:ในการทำการตลาดการสื่อสาร และการโปรโมตชOองรายการพอดคาสต:บนแพลตฟอร:ม

เฟซบุ®กในประเทศไทย 

 จากการศึกษาของ อาทิตยา ทรัพย:สินวิวัฒน: และ รัตนวดี เศรษฐจิตร (2563) ท่ี

ทำการศึกษาการเปlดรับส่ือพอดคาสต:ของกลุOมเจเนอเรชันวาย ท่ีมีตOอองค:ประกอบการส่ือสารของ

พอดคาสต:ได<กลOาววOา โดยเฉล่ียเปlดรับส่ือพอดคาสต:1-2 วันตOอสัปดาห: คร้ังละประมาณ 41 นาที 

สOวนใหญOเปlดรับฟqงจากบ<าน รองลงมาคือ บนยานพาหนะขณะกำลังเดินทาง ในแงOการปฏิสัมพันธ:

กับรายการพอดคาสต:พบวOา จะกดไลก: (Like) โดยจะเปlดรับฟqงผOานแอปพลิเคชัน Spotify มาก

ท่ีสุด รองลงมาคือ Google Podcasts และ Soundcloud ท้ังนี้เหตุผลท่ีกลุOมตัวอยOางสOวนใหญO

เปlดรับส่ือพอดคาสต:เน่ืองจากติดตามความรู<ใหมO ๆ ท่ีเกิดข้ึน รองลงมาคือ เพ่ือนำความรู<ไปตOอ

ยอดในการทำธุรกิจสร<างสรรค:และเพ่ือความบันเทิง/ พักผOอน / ผOอนคลาย 

6) ปlจจัยและเหตุผลในการใช:และรับฟlงพอดคาสตa  

จากการศึกษาของ กมลรัตน: กิจถาวรรัตน: (2564) ได<ระบุวOา ปqจจัยและเหตุผลในการฟqง

พอดคาสต:สามารถสรุปได<วOามีปqจจัยหลัก 3 ด<าน ได<แกO ปqจจัยด<านข<อมูลและความรู< ปqจจัยด<าน

ความบันเทิง และปqจจัยทางด<านสังคม ซึ่ง กมลรัตน: กิจถาวรรัตน: ได<ระบุวOาถึงการศึกษาของ 

Chan-Olmsted & Wang (2020, กมลรัตน: กิจถาวรรัตน:, 2564) เปkนแนวคิดที่มีความทันสมัย

และครอบคลุมปqจจัยและเหตุผลหลัก ซ่ึง Chan-Olmsted & Wang ได<นำทฤษฎีการใช<ประโยชน:

และความพึงพอใจ (Uses and Gratifications) มาปรับปรุงให<เหมาะสมกับการศึกษาถึงปqจจัยใน

การฟqงพอดคาสต: และได<ระบุวOาเหตุจูงใจในการฟqงพอดคาสต: สามารถจัดหมวดหมูOแยกกันได<

ท้ังหมด 7 ข<อ ดังน้ี  

1. ปqจจัยด<านความเหนือกวOาสื่อเสียงชนิดอื่น (Audio Platform Superiority) คือ ผู<ฟqง

สามารถฟqงได<ทุกที่ ทุกเวลา, ความสะดวกในการใช<งาน, ความหลากหลายและไมOซ้ำใครของ

เน้ือหารายการ, และผู<ฟqงสามารถเลือกรับฟqงแคOรายการท่ีสนใจได< 

2. ปqจจัยด<านการหลีกหนีจากความเปkนจริง/การฆOาเวลา (Escapism/Pastime) คือ การ

รับฟqงพอดคาสต:ทำให<ผู<ฟqงรู<สึกเหมือนได<หลบออกจากกิจกรรมหรือสิ่งตOาง ๆ ที่เกิดขึ้น หรือเปkน

การหาอะไรทำในเวลาวOาง 
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3. ปqจจ ัยด <านการแสดงออกถึงความเปkนตนเอง/สังคม (Personal/Communal 

Identification) คือ การรับฟqงพอดคาสต:ทำให<ผู<ฟqงเข<าใจตัวเองมากขึ้น รู<สึกตัวเองเปkนคนที่ไมO

เหมือนใคร หรือ รู<สึกมีความเปkนหน่ึงเดียวกันกับสังคม 

4. ปqจจัยด<านการรู<สึกเชื่อมตOอกับคนอื่น (Companion/Connection) คือ การรับฟqง

พอดคาสต:ทำให<ผู<ฟqงรู<สึกไมOโดดเด่ียว หรือ ทำให<ได<รู<ถึงชีวิตคนอ่ืนท่ีปกติแล<วจะไมOมีโอกาสได<รู< 

5. ปqจจัยด<านความบันเทิง (Entertainment) คือ เมื ่อได<รับฟqงพอดคาสต:ผู <ฟqงรู <สึก

สนุกสนาน ผOอนคลาย 

6. ปqจจัยด<านการมีปฏิสัมพันธ:กับสังคม (Social Interaction) คือ เมื่อฟqงพอดคาสต:แล<ว 

ผู<ฟqงสามารถแลกเปลี่ยนประสบการณ:การฟqงกับเพื่อน หรือครอบครัวได< หรือ การได<ฟqงพอด

คาสต:พร<อมกับเพ่ือนหรือครอบครัว 

7. ปqจจัยด<านข<อมูลขOาวสาร (Information) คือผู<ฟqงพอดคาสต:มีวัตถุประสงค:ในการฟqง

เพ่ือเรียนรู<ส่ิงใหมO หรือเพ่ือติดตามข<อมูลขOาวสาร 

นอกจากนี้ยังสอดคล<องกับการศึกษาของ Perks, Turner, & Tollison (2019) ที ่ได<

ทำการศึกษาและพัฒนาทฤษฎีการใช<ประโยชน:และความพึงพอใจ (Uses and Gratifications) 

ของผู<ฟqงพอดคาสต:และพบวOาผู<ฟqงพอดคาสต:มีความพึงพอใจตOอการฟqงพอดคาสต:ทั้งหมด 4 ด<าน

ด<วยกัน ดังน้ี 1) ด<านสาระผสมบันเทิง (Controlling Edutainment) 2) ด<านการบอกเลOา

เร่ืองราว (Storytelling Transportation) 3) ด<านการมีสOวนรOวมกับสังคม (Social Engagement) 

4) ด<านการทำงานหลายอยOางในเวลาเดียวกัน (Multitasking) ซึ่งสอดคล<องกับการศึกษาของ  

Samuel-Azran, Laor, & Tal (2019) ท่ีได<ทำศึกษาถึงเหตุผลในการตัดสินใจรับฟqงพอดคาสต:

ของผู<ฟqง โดยมีสาเหตุหลัก ได<แกO 1) เพื่อตอบความต<องการทางสติปqญญา (Cognitive Need) 

เนื่องจากพอดคาสต:มีเนื้อหารายการที่มีความหลากหลายและมีข<อมูลในเชิงลึกสามารถลงลึกใน

แตOละประเด็นและนำเสนอเปkนตอน ๆ ได< เมื ่อเทียบกับสื่อชนิดอื่น ๆ ทำให<ผู <ฟqงสOวนใหญOท่ี

ต<องการข<อมูลดังกลOาว เลือกรับฟqงพอดคาสต:แทนส่ือชนิดอ่ืน ๆ ได< 2) เพ่ือตอบความต<องการทาง

สังคม (Social Need) 3) เพ่ือความบันเทิง (Entertainment) การรับฟqงพอดคาสต:ทำให<ผู<ฟqงรู<สึก

สนุกสนานไปกับเน้ือหาและได<รับความรู<ไปพร<อมกัน ถือเปkนกิจกรรมฆOาเวลาท่ีมีประโยชน: 4) เพ่ือ

เปkนงานอดิเรก (Hobby) ผู<ฟqงบางสOวนมักจะเลือกรับฟqงพอดคาสต:เปkนกิจกรรมหลักในเวลา

พักผOอน 5) เพื่อเปkนเครื่องมือที่ชOวยให<นอนหลับ (A Tool that Helps Going to Sleep) ผู<ฟqง

บางสOวนพบวOาการฟqงพอดคาสต:ชOวยให<รู<สึกผOอนคลายจากการฟqงเสียงของผู<จัดท่ีมีลักษณะการพูด

ท่ีราบเรียบ ทำให<ผู<ฟqงรู<สึกงOวงนอน 
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7) การประเมินและวัดผลรายการ Podcast 

การประเมินผลหรือวัดผลรายการ Podcast สามารถแบOงการประเมินผลได< ออกเปkน 2 

แบบ ดวิษ ประภายนต: (2563) ดังน้ี 

1. ยอดดาวน:โหลดหรือยอดผู<ติดตาม (Download & Listener) ขั ้นตอนแรกในการ

ประเมินผลวOา มีคนสนใจรายการ Podcast ของเราเทOาไร ซึ่งขั้นตอนน้ี จะเปkนการดูจากชOองทาง

ที่ลง Podcast เพียงเทOานั้น ต<องเริ่มจากจำนวนยอดดาวน:โหลดหรือยอด ผู<ติดตาม (Subscriber) 

มีจำนวนเทOาไร โดยหากมียอดผู<ติดตามจำนวนมาก อาจหมายถึงรายการ Podcast ได<รับความ

นิยมสูง ในทางกลับกันหากมียอดผู<ติดตามจำนวนน<อย อาจหมายถึงรายการ Podcast ยังไมOเปkน

ท่ีนิยม  

2. ยอดการมีส OวนรOวม (Social Media Engagement) หากมีการโปรโมตรายการ 

Podcast ในชOองทางอื่นที่นอกเหนือจากชOองทางหลักของ Podcast แล<ว จะสามารถวัดการมี

สOวนรOวมของผู<ท่ีมาฟqงหรือผู<ท่ีติดตาม เชOน หากมีการลงโปรโมตใน Facebook จะสามารถวัดยอด

การมีสOวนรวมกับรายการ Podcast ได<จากยอด Like, Comment, Share หรือยอดการคลิกท่ี

ปุ°ม Listen เพื่อไปฟqงรายการในชOอง Podcast นอกจากนี้ยังมีเครื่องมือท่ี สามารถวัดความรู<สึก

หรือทัศนคติของคนฟqงที่มีตOอรายการ Podcast เรียกวOา Social Listening Tool หากต<องการ

ทราบแบบละเอียด เปkนต<น 

8) ประโยชนaของพอดคาสตa 

 นอกจากนี้แล<ว ปวรรัตน: ระเวง (2560) ได<สรุปคุณลักษณะ ความสามารถและประโยชน:

ของพอดคาสต:ที ่ทำให<สื ่อประเภทพอดคาสต: ท่ีทำให<ได<ร ับความสนใจเพิ ่มมากขึ ้น โดยมี

รายละเอียด ดังน้ี 

(1) พอดคาสต: เปkนการนำเสนอทั้งในด<านความบันเทิงผOานการนำเสนอเนื้อหา

ด<วยเสียงผOานระบบเครือขOายอินเทอร:เน็ต 

(2) ผู <ฟqงสามารถดาวน:โหลดสื่อเสียงพอดคาสต:ไว<ในอุปกรณ:มือถือและบน

สมาร:ตโฟนของแตOละบุคคลเพ่ือเก็บไว<ฟqงได<แบบออฟไลน: (Offline) ในกรณีท่ีไมOมีการเช่ือมตOอกับ

ระบบอินเทอร:เน็ต 

(3) ผู<รับฟqงสื่อพอดคาสต:ไมOต<องจดจOอกับหน<าจอคอมพิวเตอร:ในการรับชมภาพ   

และสามารถรับฟqงขณะทำกิจกรรมอ่ืน ๆ ควบคูOกับฟqงพอดคาสต:ได<  

(4) พอดคาสต:เปkนไฟล:เสียงท่ีมีขนาดไฟล:ไมOใหญO จึงทำให<ไมOเปลืองอินเทอร:เน็ต  

(5) สามารถเข<าถึงและรับฟqงส่ือพอดคาสต:ได<งOาย ระบบไมOซับซ<อน 
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(6) เนื้อหารายการพอดคาสต:มีให<เลือกออรับฟqงหลากหลาย โดยมีทั้งเนื้อหาท่ี

เกี่ยวข<องกับเรื่องราวรอบตัว เรื่องราวในชีวิตประจำวัน ขOาว เศรษฐกิจ การเมือง สังคมและ

วัฒนธรรมมีการแบOงประเภทเนื้อหารายการที่ชัดเจน ทำให<ผู<ฟqงสามารถเลือกรับฟqงเรื่องที่สนใจได<

โดยเฉพาะ 

(7) รายการพอดคาสต:แตOละชOอง แตOละแบรนด:จะมีการนำเสนอรายการที่มี

คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งออกแบบการนำเสนอเรื่องราวได<เฉพาะกลุOม หรือเจาะจงกลุOมเป�าหมาย

ได< 

(8) ผู<รับฟqงรายการพออดคาสต:สามารถสมัครสมาชิกเพื่อการรับฟqงรายการที่ช่ืน

ชอบ หรือสามารถติดตาม (Subscripted) เพื่อเชื่อมข<อมูลรายการพอดคาสต:นั้น ๆ ได< โดยระบบ

จะมีการแจ<งเตือนรายการในตอนใหมO ๆ ได<ให<สมาชิกได<รับทราบและสามารถเข<าฟqงได<กOอนใคร 

9) ความท:าทายของการใช:พอดคาสตaเพ่ือการเรียนรู: 

 แนวโน<มจำนวนผู<ฟqงพอดคาสต:ในประเทศไทยมีแนวโน<มสูงขึ้นเรื่อย ๆ สOวนหนึ่งเปkนผล

พวงเนื่องมาจากความสะดวกในการเข<าถึงเทคโนโลยี อยOางไรก็ตามเมื่อเปรียบเทียบกับผู<ฟqงพอด

คาสต:ในสหรัฐอเมริกา จำนวนผู<ฟqงพอดคาสต:ในประเทศไทยยังคงเปkนกลุOมเฉพาะปqญหาที่ทำให<มี

ผู<เข<าฟqงพอดคาสต:เปkนจำนวนไมOมากเกิดจากการขาดความรู<ในการเข<าถึงเทคโนโลยี และใน

ปqจจุบันมหาวิทยาลัยในประเทศไทยยังไมOมีการนำพอดคาสต:มาเปkนชOองทางในการในการเรียน

การสอนอยOางจริงจัง (ชนินทร เพ็ญสูตร, 2561) อีกทั้งการพัฒนาคุณภาพรายการพอดคาสต:ท้ัง

ทางด<านเน้ือหาและสาระยังคงเปkนส่ิงท่ีต<องให<ความสำคัญ 

  การใช<พอดคาสต:เพื่อการเรียนรู< ควรมีแนวทางในการออกแบบและพัฒนาทั้งใน

เชิงคุณภาพ การให<ความรู<ทางด<านเทคโนโลยีเพื่อการเข<าถึงและรับชมรับฟqง รวมไปถึงการใช<

รOวมกับกระบวนการจัดการเรียนการสอนเพ่ือให<เกิดประสิทธิภาพทางการเรียนรู<ท่ีดีข้ึน 

 10) แนวทางการออกแบบและพัฒนารายการพอดคาสตa 

 การผลิตรายการเสียงเปkนการนำเสนอเนื้อหา ความรู< ความบันเทิง โดยใช<รูปแบบและ

วิธีการนำเสนอรายการในแบบตOางๆ เพื่อให<รายการนั้นบรรลุวัตถุประสงค:ที ่กำหนดไว< โดย

กระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงสามารถแบOงออกได<เปkน 4 ขั้นตอน (ศุภางค: นันตา, 

2553) ดังน้ี 

(1) ขั้นการวางแผน ผู<ผลิตรายการและทีมงานต<องรOวมกันวางแผน ดังนี้ การ

ผลิตรายการต<องไมOขัดกับวัตถุประสงค:และนโยบาย วิเคราะห:กลุOมผู<ฟqงเป�าหมายให<ชัดเจน ความ

มุOงหมายของรายการต<องการเน<นเพื่อวัตถุประสงค:ใด รูปแบบและรายการที่จะผลิตเปkนแบบใด 

ประเด็นและเน้ือหา อุปกรณ:ท่ีใช< ระยะเวลา รวมไปถึงงบประมาณ 
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(2) ขั้นเตรียมการผลิตรายการ เริ่มตั้งแตOการเขียนบท นำแนวคิด และประเด็น

เนื้อหา สร<างจินตนาการและเรียบเรียงออกมาเปkนคำพูด เสียงเพลง เสียงประกอบ เสียงดนตรี 

ผู<เขียนเนื้อหาจะเขียนโครงรOางครOาวๆ วOารูปแบบของรายการมีความเหมาะสมถูกต<องหรือไมO 

เทคนิค สOวนประกอบอื่นๆ เปkนที่นOาสนใจเพียงพอหรือไมO เพื่อพัฒนาและปรับปรุงรายการให<มี

คุณภาพและสมบูรณ:ท่ีสุด 

(3) ขั ้นดำเนินการผลิตรายการ โดยสามารถดำเนินการบันทึกเสียงผOาน

กระบวนการตัดตOอและเรียบเรียงเสียง ปรับแตOงเสียง ใสOเสียงดนตรี เสียงประกอบ และเรียบเรียง

เส<นเสียง และจึงนำไปออกอากาศ 

(4) ขั ้นการประเมินผล เพื่อประเมินผลข<อบกพรOองและหาทางแก<ไขในการ

ทำงานคร้ังตOอไปให<มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน 

 

ตอนท่ี 4 การออกแบบสาร (Message Design) 

 หลักการออกแบบสาร (Message Design Principle)  

 การออกแบบสาร (Message Design) เปkนแนวคิดในการรวมองค:ประกอบที ่สำคัญ

ทางด<านการสอน การเรียนรู< และสื่อเข<าไปด<วยกัน เน<นการวางแผน พัฒนา วิเคราะห:เพื่อบรรลุ

วัตถุประสงค:ในการสOงสาร เนื้อหา ความรู<เพื่อการเรียนการสอน การออกแบบสารเกี่ยวข<องกับ

การถOายทอดข<อมูลที่สOงผลตOอการได<รับการใสOใจ (Attention) การรับรู< (Perception) และความ

เข<าใจ (Comprehension) รวมทั้งความคงทนในการจำ (Retention) และการเรียกข<อมูลออกมา

ใช< (Retrieval) การออกแบบสารเพ่ือการเรียนรู< มุOงเน<นกระบวนการคิด (Cognitive Processes)  

(สุมาลี ชัยเจริญ, 2554) การออกแบบสารเพื่อการเรียนการสอน เกี่ยวข<องหลักการสำคัญดังน้ี 

การออกแบบข<อความ การแสดงผลคอมพิวเตอร: โครงสร<างการสื่อสาร และการออกแบบสาร

สำหรับการสอนและการเรียนรู< เปkนต<น   

 การประยุกต:ใช<หลักการออกแบบสารเพื่อกระบวนการออกแบบและพัฒนาทรัพยากร

ส่ือการศึกษา ควรคำนึงถึงการมุOงเน<นการออกแบบท่ีกระตุ<นกระบวนการคิดของผู<เรียนท่ีทำให<เกิด

การเรียนรู<อยOางแท<จริง สOงเสริมหรือชOวยทางการเรียนรู< เก่ียวโยงสัมพันธ:กับการนำไปใช< กลยุทธ:

ทางการเรียนการสอน นอกจากนี้แล<วนิษฐา หรุOนเกษม (2560) ยังได<กลOาวไว<วOา ในการออกแบบ

เนื้อหาสารนั้นมีประเด็นที่จะต<องพิจารณาประกอบกันด<วย การให<ความสำคัญกับการคัดเลือก

สาร การออกแบบสาร และการนำเสนอสาร  

 การออกแบบสื่อสาร (Communication Design) เปkนการออกแบบที่มุ Oงสร<างความ

เข<าใจระหวOางบุคคล ซึ่งอาจสื่อความเข<าใจกันด<วยตัวอักษรหรือสัญลักษณ: ซึ่งการสื่อความหมาย
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นี้จะปรับปรุงรูปแบบมาจากสิ่งแวดล<อมรอบตัว นอกจากนี้การออกแบบสื่อสารยังเปkนการ

ออกแบบที่มุOงให<สื่อสOงไปนั้น เข<าใจงOาย จดจำงOาย ดึงดูดความสนใจด<วยวิธีการจัดทำเปkนตัวอักษร 

ภาพสัญลักษณ: ส่ือส่ิงพิมพ: ป�ายโฆษณา แคตตาล็อก โบชัวร: และการแพรOภาพ เสียงทางส่ือตOาง ๆ 

เปkนต<น การออกแบบการสื่อสารที่อยูOในโลกวิถีใหมO จึงเปkนการสร<างสรรค:ออกแบบการสื่อสารแตO

ละประเภทหรือตอบสนองตOอความต<องการการสื่อสารการใช<ชีวิตวิถีใหมOไปพร<อมกัน (พิชญา 

สกุลวิทย: และคณะ, 2564) 

 การออกแบบสารวิถีใหมE 

สำราญ แสงเดือนฉาย (2563) ได<กลOาวไว<วOา การออกแบบสารในรูปแบบชีวิตวิถีใหมOท่ี

ปรากฏในส่ือสังคมออนไลน:มีรูปแบบกลวิธีการออกแบบสาร ดังน้ี  

1. การสร<างความประทับใจแรก เปkนการออกแบบสารที่ต<องสร<างการผัสสะทางอารมณ: 

(Emotion Design) ให<รับรู<ได<ถึงแกOนแนวคิดของสาร 

2. สดใหมO สารที่ออกแบบจะต<องทำหน<าที่ในการบอกเลOา เผยแพรOขOาวสารเกี่ยวกับ

เหตุการณ:ตOาง ๆ หรือประเด็นความสนใจที่เกิดขึ้นใหมO ๆ ที่ตรงกับความต<องการและชOองทางการ

เปlดรับขOาวสารของกลุOมเป�าหมาย 

3. การออกแบบสารจะต<องมีประเด็นของเรื่องราวที่นำเสนอที่ชัดเจน สอดคล<องกับ

ความต<องการของกลุOมเป�าหมาย สารที่ออกแบบจะต<องเปkนเรื่องที่ผู<รับสารสนใจ เปkนประโยชน: 

และมีสOวนรOวมในการแสดงทัศนคติ 

4. สั้นกระชับ เข<าใจงOาย การออกแบบสารจะต<องสร<างการจดจำได<งOาย เกิดความเข<าใจ

ได<โดยทันที และต<องสร<างกระแสสังคม เชOน Twitter ที่สื่อสารด<วยถ<อยคำสั้น ๆ ในการสื่อสาร

ปรากฏการณ:ทางสังคม เปkนต<น 

5. เลOาเรื่องข<ามสื่อ การออกแบบสารในยุคสื่อดิจิทัล ผู<ออกแบบสารจะต<องออกแบบสาร

และค<นหากลวิธีการเลOาเรื่องในเรื่องท่ีต<องการเลOานั้น ๆ ให<สามารถไปนำเสนอได<หลากหลายส่ือ

และเหมาะสมกับธรรมชาติของส่ือน้ัน ๆ 

6. ความจริง ความดี ความงาม การออกแบบสารจะต<องนำเสนอ “ความจริง” 

ผู<ออกแบบสารจะต<องตรวจสอบยืนยันความถูกต<องของข<อมูล เพราะสารที่ออกแบบยOอมสOงผล

กระทบกับผู<รับสารนอกเหนือจากความเข<าใจในสารที่ตรงแล<วสารนั้นจะต<องสร<างความรู< สร<าง

การรับรู< และสร<างทัศนคติกับผู<รับสาร “ความดี” คือสารจะต<องทำหน<าที่ในการจรรโลงสังคม 

“ความงาม” สารต<องกOอเกิดคุณคOาทางจิตใจ 
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 นอกจากนี้แล<ว พิชญา สกุลวิทย: และคณะ (2564) ยังได<ระบุวOา สารในรูปแบบการ

สื่อสารวิถีใหมO ต<องสอดคล<องกับเทคโนโลยีดิจิทัล ลักษณะของสารที่ผู<ใช<สารสื่อสารกันเปkนการ

ส่ือสารบนโลกสังคมออนไลน: โดยมมีรรูปแบบและลักษณะตOาง ๆ ดังน้ี 

1. การสื่อสารด<วยภาพ (Visual Thinking) คือ กระบวนการออกแบบความคิดที่จะชOวย

สร<าง “วิธี” คิดใหมO คิดและมองอะไรชัดขึ้น งOายขึ้น เห็นความเชื่อมโยงในสิ่งตOาง ๆ โดยใช<ภาพ

เปkนองค:ประกอบในการสื่อความ ลักษณะการสื่อสารตOาง ๆ คือ เร<าการคิดด<วยภาพงOาย ๆ 

(Visual Note-Taking) ใช<ภาพชOวยเลOาเรื่อง (Visual Aid for Storytelling) ชOวยระดมไอเดียด<วย

ภาพ (Visual Facilitation) เปkนต<น 

2. การสื่อสารด<วยข<อความ (Text Message) คือ ข<อมูลที่เปkนข<อความ ซึ่งหมายรวมถึง 

ตัวเลข ตัวอักษร เครื่องหมายตOาง ๆ หรืออาจจะรวมถึงการสOงในรูปแบบเสียงได< ขึ้นอยูOกับตัวส่ือ

หรือท่ีเรียกวOา แอปพลิเคชันท่ีรองรับการส่ือสารในลักษณะท่ีจะสOงสารไป 

3. สัญรูปอารมณ: (Emoticon &Sticker) คือ ชุดของสัญลักษณ:ตOาง ๆ หรือภาพขนาด

เล็กที่มีจุดประสงค:เพื่อแสดงสีหน<าของมนุษย:และสื่อถึงอารมณ:เปkนรูปแบบหนึ่งของลักษณะ

น้ำเสียงที่ใช<กันแพรOหลายในการแทนข<อความเพื่อสOงสารไปถึงผู<รับสาร ผู<รับสารตีความหมายสาร

ผOานสัญลักษณ:น้ีได<อยOางรวดเร็ว 

4. การเผยแพรOเสียงบนแพลตฟอร:ม (Podcast) คือรายการเผยแพรOเสียงผOานทางสถานี

ออนไลน: (Platform) โดยมีผู<ดำเนินรายการออกมาเลOาเรื่องตOาง ๆ หรืออาจเปkนการให<สัมภาษณ: 

ให<อารมณ:คล<ายกับการฟqงวิทยุ 

 

ตอนท่ี 5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข:อง 

 งานวิจัยในประเทศไทย 

 มูหาหมัด และกัลยาณี (2560) ได<ศึกษาผลการเรียนรู<ด<วยพอดคาสต:เพื่อสOงเสริมทักษะ

การสื่อสารภาษามลายู สำหรับนักศึกษาปริญญาตรี พบวOา ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของผู<เรียนท่ี

เรียนด<วยพอดคาสต:เพื่อสOงเสริมทักษะการสื่อสารภาษามลายู หลังเรียนสูงกวOากOอนเรียนอยOางมี

นัยสำคัญทางสถิติ และนักศึกษามีความพึงพอใจตOอการเรียนด<วยพอดคาสต:เพื่อสOงเสริมทักษะ

การส่ือสารภาษามลายู สำหรับนักศึกษาปริญญาตรีในระดับมาก 

 ปวรรัตน: ระเวง (2560) ได<ศึกษาเกี่ยวกับการรู<เทOาทันสื่อดิจิทัลของผู<ฟqงรายการพอด

คาสต: พบวOา กลุ OมวัยทำงานและกลุOมนักเรียนมัธยมมีความสามารถในการเข<าถึงและรับฟqง

รายการพอดคาสต:สูง โดยผู<ฟqงเหลOาน้ีสามารถควบคุมการใช<งานระบบและการเลือกรับฟqงรายการ

ได<ด<วยตนเอง รวมไปถึงมีความสามารถในการทำความเข<าใจและใช<ความคิดในเชิงวิพากษ:ในด<าน
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คุณภาพและความนOาเชื่อถือของเนื้อหารายการพอดอคาสต: มุมมองการผลิตเนื้อหาของผู<ผลิต 

ทั้งน้ีผู<ฟqงรายการพอดคาสต:สามารถวิเคราะห:และประเมินข<อดีข<อเสียจากการรับฟqง อธิบาย

คุณคOาและประโยชน:จากการรับฟqง รวมถึงระบุโทษและอันตรายจากการรับฟqงเนื้อหารายการท่ี

นำเสนอแฝงไปกับเรื่องธุรกิจการค<า เนื้อหารายการที่นำเสนอเรื่องพฤติกรรมและความรุนแรง 

เร่ืองเพศและการใช<ภาษา เปkนต<น  

 ดวิษ ประภายนต: และปฐมา สตะเวทิน (2564) ได<ทำการศึกษา พฤติกรรมการรับฟqง

รายการพอดคาสต:ในประเทศไทยของกลุOมผู<ฟqงพอดคาสต: พบวOา พฤติกรรมการรับฟqงของกลุOม

ผู<ฟqงพอดคาสต:จะนิยมรับฟqงรายการในชOวงเช<า โดยใช<ระยะเวลาไมOเกิน 40 นาที นอกจากนี้แล<ว

กลุOมผู<ฟqงมีความสนใจในหมวดหมูOเน้ือหาสาระความรู<เปkนหลัก และทัศนคติของผู<ฟqงยังมีความเห็น

วOาพอดคาสต:เปรียบเสมือนห<องสมุดเสียง ท่ีผู<รับฟqงสามารถเลือกฟqงเนื้อหาตามความสนใจและ

ความต<องการ นอกจากนี้แล<วรูปแบบการรับฟqงสื่อรายการพอดคาสต: พบวOา แพลตฟอร:มที่มีสOวน

สำคัญในการรับสารและการโปรโมตชOองรายการพอดคาสต: ได<แกO เฟซบุ®ก ทั้งน้ีผู<รับฟqงรายการมี

ความสนใจเลือกรับฟqงผOานลิงค:การเข<ารับฟqงในภาพการสื่อสารมากกวOาใสOในแคปชั่น และจาก

การศึกษายังระบุวOาผู<ฟqงรายการพอดคาสต:สนใจเลือกรับฟqงผOานลิงค:เชื่อมโยงการเข<ารับฟqงที่เปkน

ภาพท่ีใช<ในการส่ือสารมากกวOาการระบุหรือใสOแคปช่ัน ซ่ึงเกิดผลลัพธ:ท่ีเห็นผลลัพธ:เชิงประสิทธิผล

ได<ดีกวOาโดยสามารถวัดผลได<จากปริมาณการคลิกเพ่ือเข<ารับฟqงเปkนหลัก 

 

งานวิจัยตEางประเทศ 

 Fietze (2009) ได<ศึกษาพฤติกรรมการใช<พอดคาสต:ของผู <เรียนในระดับอุดมศึกษา 

มหาวิทยาลัยในประเทศเยอรมัน ผลการวิจ ัยจากการสำรวจนักศึกษาที ่  University of 

Flensburg มีผู<เรียนเข<ารOวมการศึกษาครั้งนี้ทั้งสิ้น 148 คน ผู<เรียนสOวนใหญOไมOมีประสบการณ:ใน

การใช<พอดคาสต: พอดคาสต:การบรรยาย (lecture podcasts) เปkนสื่อกลางในการติดตOอสื่อสาร 

สมุดบันทึกถูกใช<เปkนสื่อหลักเพื่อการฟqงการบรรยายที่บันทึกไว< จุดที่นOาสนใจในการศึกษาครั้งน้ี

คือการย<อนกลับการเรียนรู<หรือตามทันการบรรยายในเวลาตOอมา วัตถุประสงค:หลักคือการเตรียม

ความพร<อมลOวงหน<ากOอนการสอบข<อเขียน อยOางเปkนระบบ มากกวOาครึ ่งหนึ ่งของผู <ตอบ

แบบสอบถามพิจารณาโอกาสท่ีจะใช<พอดคาสต:เพ่ือทดแทนการเข<ารOวมการบรรยาย ปqจจัยหน่ึงใน

ความสำเร็จของการใช<การบรรยายพอดคาสต:คือผู<เรียนสามารถนำการบรรยายที่บันทึกไว<กลับมา

ใช<ใหมOได<ผOานสื่อพอดคาสต:ถือวOาเปkนแนวทางที่จะรวมเนื้อหาของการบรรยายให<ดีขึ้นเรื่อย ๆ 

อยOางมีประสิทธิภาพ 
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 Kay & Kletskin (2012) ได<ศึกษาเกี่ยวกับ การประเมินการใช<วิดีโอพอดคาสต:โดยใช<

ปqญหาเปkนฐานเพื่อสอนคณิตศาสตร:ในระดับอุดมศึกษา วิดีโอพอดคาสต:ที่ใช<ปqญหาเปkนฐานให<

คำอธิบายสั้นๆ ทั้งบนเว็บและสื่อเสียงเกี่ยวกับวิธีการแก<ปqญหาในขั้นตอนเฉพาะแตOละสาขาวิชา 

เชOน คณิตศาสตร:หรือวิทยาศาสตร: ชุดวิดีโอพอดคาสต:ที ่มีปqญหาเปkนฐานจำนวน 59 เรื ่อง

ครอบคลุมสาระสำคัญ 5 ประเด็น (ฟqงก:ชัน การแก<สมการ ฟqงก:ชันเชิงเส<น ฟqงก:ชันเอกซ:โพแนน

เชียลและลอการิทึม และฟqงก:ชันตรีโกณมิติ) ถูกสร<างขึ้นเปkนเครื่องมือการเรียนรู<ด<วยตนเองและ

ถูกใช<โดยผู<เรียนในระดับอุดมศึกษาจำนวน 288 คน ท่ีผOานการเรียนทักษะพ้ืนฐานแคลคูลัสในชOวง 

3 สัปดาห: ผลการวิจัยพบวOาผู<เรียนสOวนใหญOใช<วิดีโอพอดคาสต:ในระดับมาก และจัดอันดับวOามี

ประโยชน:หรือมีประโยชน:อยOางมาก มุมมองของพวกเขาคือใช<งานงOาย เปkนเคร่ืองมือการเรียนรู<ท่ีมี

ประสิทธิภาพ และอธิบายความรู<เก่ียวกับแนวคิดพ้ืนฐานแคลคูลัสท่ีสำคัญเพ่ิมข้ึนอยOางมีนัยสำคัญ 

Abdous et al. (2012) ได<ทำการศึกษาเกี ่ยวกับ ประสิทธิภาพเชิงวิชาการของพอด

คาสต: โดยเปkนการศึกษาเปรียบเทียบการใช<พอดคาสต:แบบผสมผสานและแบบเสริมในชั้นเรียน

ภาษาที่สอง พบวOา พอดคาสต:ได<รับการยอมรับในระดับอุดมศึกษามากขึ้น สิ่งสำคัญคือการ

ตรวจสอบประสิทธิภาพในการปรับปรุงประสบการณ:การเรียนรู<ของนักเรียน การศึกษาในคร้ังน้ีได<

ทำการตรวจสอบประสิทธิภาพของพอดคาสต:ที่รวมอยูOในหลักสูตร (PIC: podcasts integrated 

into the curriculum) และพอดคาสต:ซ่ึงถือเปkนวัสดุเสริม (PSM: podcasts as supplemental 

material) เมื ่อพิจารณาจากประสบการณ:เชิงประจักษ:เกี ่ยวกับประสิทธิภาพของพอดคาสต: 

การศึกษานี้เก็บรวบรวมข<อมูลจากนักเรียนที่ลงทะเบียนเรียนในหลักสูตรภาษาระดับแรกและ

ระดับสูง ผลลัพธ:แสดงให<เห็นถึงความสัมพันธ:ที่สรุปไมOได<ระหวOางผลลัพธ:การเรียนรู<ของนักเรียน

จากการใช<พอดคาสต:ในรูปแบบ PIC อยOางไรก็ตามในทางกลับกันข<อค<นพบระบุวOามีความสัมพันธ:

ที่ดีระหวOางการใช<พอดคาสต:ในรูปแบบ PSM และผลการเรียนขั้นสุดท<ายของนักเรียนโดยเฉพาะ

อยOางย่ิงในหลักสูตรระดับสูง 

Hubackova. (2013) ได<ศึกษาการใช<พอดคาสต:ในการศึกษาระดับมหาวิทยาลัย โดย

พอดคาสต:เปkนปรากฏการณ:ที่ได<เห็นการพัฒนาอยOางมากในไมOกี่ปpที่ผOานมา พอดคาสต:เปkนไฟล:

เสียงหรือวิดีโอที่สามารถดาวน:โหลดลงคอมพิวเตอร:และเลOนได< พอดคาสต:สOวนใหญOฟรีและไมOมี

โฆษณาเพิ่มซึ่งสำคัญมากสำหรับความต<องการของครู พอดคาสต:นั้นเริ ่มต<นในปp 2004 เปkน

ทางเลือกหนึ่งของการกระจายเสียงทางวิทยุผOานอินเทอร:เน็ต ในการดาวน:โหลดพอดคาสต:ใช<

เพียงแคOคอมพิวเตอร:และการเชื่อมตOออินเทอร:เน็ตโดยไมOจำเปkนต<องมีซอฟต:แวร:เฉพาะหรือเครื่อง

เลOน MP3 

 


